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Ferienregion Lenzerheide Facts and Figures.
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ca. 6’000 ca. 30 Hotels mit

Einwohner:innen ca. 3’000 Betten
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3 Politische Gemeinden
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26 Gruppenunterkiinfte mit

ca. 1‘800 Betten

6600 Ferienwohnungen mit
26’400 Betten



Ferienregion Lenzerheide Facts and Figures.

85%
ca. 1’700’000 Gasteanteil aus
Logiernichte der Schweiz

Eine der fihrenden "‘10
Bergdestinationen der Schweiz
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Familiensind das grosste
Gastesegment mit
rund 55%




Was macht die Lenzerheide Marketing und
Support AG (LMS)?

Die LMS treibt die touristische Entwicklung sowie die
Forderung und Vermarktung der Destination Lenzerheide in
Lenzerheide in Absprache mit Gemeinden und
Leistungstragern voran. Gleichzeitig ibernimmt sie eine
eine gemeindeiibergreifende Moderationsrolle.

LMS

Entwickeln

Produkte, Erlebnisse,
strategische Initiativen.

Zx

Vermarkten

Nachfrage, Marke, Markte,
Geschichten.

Moderieren

Gemeinden, Leistungstrager,
Konflikte, gemeinsame Projekte.
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... und in Zahlen

8, LMS-Eventsupport

Geschiiftsfeld Bike:
1800 Stunden

o~

Tagengeschifi:

D e e Gesamteinsatz

| LMS-Eventsupport:

6’360 h

t Geschiiftsfeld Kultur & Lifestyle:

1365 Stunden

ﬁ Content Production

r— Geschiiftsfeld Familien:

|
Ganchiftsfeld Mordic:
T80 Stundan

Gesamistrocke

( .

o 0 Fliige Flugzait
& 71 918h 14.7km
L

(
Foto- Video- Objektive
kameras kameras.
| o 3 7
L
p
[

Foto Video
ﬂ Rohmaterial Rohmaterial

( 7°000 18h

5 England

2 Schwelz '
o

15EA —

;. .‘ 5

Paid-Kampagnen
(Meta/Google)

4 Dinemark

&% Gastekontakte iibers Tourist Office

36 Verschickte

Medienmitteilungen
Mails 18,7%

23 193 Medienschaffende
Bike Weltcup 2026
21 9 1 71 45 Journalisten auf
Gastekontakte tibers
Tourist Office

Pressereisen

4 Aktive Markte:
CH, DE, DK, UK

Telefon 51,5%
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Paid-Kampagnen (Meta/Google) Pressearbeit

24

Durchgefiihrte
Pressereisen

10 Deutschland

1Belgien/Niederlande/
Luxemburg

Medienspiegel

8'916 Anzahl Medienberichte

@

8'025 865

Online News Print (CH)

(] BKBike Kingdom App

Dein digitaler Reisebegleiter

heige. Live




Globale Entwicklungen im Tourismus

« Tourismus wichst weiter * Aufenthaltsdauer sinkt

- Internationale Ankiinfte: 1.5 Mrd. - 2.4 Mrd. bis 2034 > 2025 bei 2.6 Ubernachtungen

* Neue Maérkte gewinnen an Bedeutung . . Ariltinithe Befufarthali
—> Wachsende Mittelschicht & Mobilitat treiben die Gt Hanser Consltin - el BFS HESTA
Inte rnatlona I ISIeru ng VO ra n —@— Hotellogiernachte - - -@-- Hotelankiinfte —@— Aufenthaltsdauer

* Klimawandel verschiebt Reisestrome SR VA 2
— Hitze im Sliden starkt Alpen, Sommer (und Herbst) : \._ /

300.000 .\n r 2

* Europa wird élter ) ) N, . /
- Mehr Zeit & Kaufkraft, aber héhere Anspriiche an P \ G TOB
Qualitat und Komfort ‘g S

* Fachkrifte werden zum Engpass T8 S,
- Wachstum braucht gentigend qualifizierte 3 .
Mitarbeitende 5, om0 R P

Chance fiir Lenzerheide: ] o
vom Winterort zur internationalen Ganzjahresdestination. e
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1990 2000 2010 2020

Aufenthaltsdauer



Funf Konsequenzen fur Lenzerheide

o Winter sichern - o Ganzjahrigkeit e Internationalisierung o Qualitit & Erlebnis o Demografie &

Sommer wachsen konsequent vorantreiben vor Quantitat Fachkrifte

— entwickeln — — mitdenken
Winter bleibt das T— Wachstum findet zunehmend Gaste suchen Reisegriinde =
Fundament, das Von der klassischen international statt — und besondere Erlebnisse, Altere, kaufkréftigere Gaste
Wachstumspotenzial Zwei-Saisons- zur neue Markte erschliessen. nicht einfach Betten und treffen auf weniger Arbeitskréfte:
liegt im Sommer & Herbst. 300-Tage-Destination. Infrastruktur. Angebot, Komfort und Prozesse

missen sich verandern.

Mehr 65+ Géste Weniger Arbeitskréfte
3
~ =
e e
300 I L
TAGE
DESTINATION A
@ Mehr Zeit & Kaufkraft @ Fachkraftemangel
& Hohere Anspriiche & Prozesse effizienter
& Komfort & Service @ Attraktiv als Arbietgeber
® & ¥
Ziel: Auslastung, Wertschopfung Neue Partnerschaften  Sichtbarkeit Erlebnisse schaffen. Menschen, Prozesse und Angebote
und Resilienz erhéhen. Markte starken international Begeistern. Wiederkommen lassen. zukunftsfahig gestalten.

WINTER HERBST erhéhen

Unser Ziel: Von einer stark wintergeprégten Destination
zur internationalen Ganzjahresdestination.
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Bergbahnen:
Entwicklung Winter und Sommer
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Bruttozimmer-Auslastung 2023-2026

Bruttozimmer-Auslastung 2023-2026
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300 Tage Destination
Novemberhoch — viel Sonne, kein Nebel

e Der Herbst in der Ferienregion Winter- oder Sommersport — Das ist dein Novemberhoch -
Lenzerheide ist die beste Zeit fur SRS g

Winter- und Sommerfans. ” RS (Yl SRS
. i Skifahren & e 7, B e, o =l HebsEfii
e Lust auf Skifahren oder doch lieber snowboarden _ff cistane RENOYESI S Sl rimiien

noch Wandern oder Biken?

 Das Novemberhoch bietet Winter-
und Sommersport — gleichzeitig.

 Wachsend seit Herbst 2014

o Steigende Angebotsvielfalt (seit 2016
bsp. Inkl. Langlauf)

o Mehr involvierte Leistungstrager

Tickets
o Steigende Logiernachte im November oy iy s

Y Lenzerheide

Novemberhoch
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Internationalisierung Landerstatistik
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Quelle: BFS (HESTA)
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Bike Kingdom.
Meet. Play. Ride

Bike Kingdom:
Lenzerheide ist das Bike-Konigreich der Alpen.
Eine destinations-tbergreifende Erlebnis-

Plattform.
: Bike Kingdom bietet schier
H\gh\'\ghts s unbegrenzte Moglichkeiten, fiir Bike Fans aller
3 Destin ationen Facetten.
500 Km Biketral'
: ks
2 Bikepar

1 ApP




W.O.W. Sport Events

Biathlon
Bike
Ski
R I

LENZERHEIDE
2025



Arosa

W.W bel Lenzerhelde Bergbahnen AG

.. Arosa Lenzerherde grosstes zusammenhangendes Skigebietin Graubunden mit
225 km Pistenkilometern (63% beschneit)

. Insgesamt 43 Bahnen/Skilifte davoh 27 Anlagen in der Lenzerheide

> 7 Kinderlander ‘
. 24 Bergrestaurants
« 12’865 m Hochster Punkt (Rothorn)
« 1’229 m Tiefster Punkt (Churwalden)
. 1 4 Millionen Skierdays. prb Wlntersalso% g @m

= ~ 30°000 Gaste pro Spitzentag e e

64 736 Transportkapaznat (Pe

'"'-" 3 Personalhauser
-4 Betrlebsgebaude
42 Llftstatlonen

S Garagen i
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